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Mobil cihazlar insanlar için hayatı kolaylaştırıp; evde, ofiste ya da günlük yaşamda ihtiyaç 
duyulan her türlü bilgi, içerik ve uygulamaya istenilen yerden, istenildiği anda 
ulaşabilmeyi sağlamaktadır. Oyun, yarışma, oylama, bilgi, eğlence, sosyal paylaşım ağları, 
mesaj, müzik - video izleme, resim - video görüntüleme, sohbet servisleri, mobil 
pazarlama servisleri, interaktif medya servisleri, mobil imza, mobil ödeme, mobil banka, 
mobil devlet, mobil sağlık, lokasyon tabanlı servisler bu cihazları kullanan kişilerin 
hayatlarını kolaylaştırıp, keyifli hale getirmektedirler.
Günümüzde en çok kullanılan mobil cihazlar olarak cep telefonları, cep bilgisayarları, 
taşınabilir oyun araçları, tablet bilgisayarlar, dijital ses kayıt cihazları gösterilebilir. 
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Blackberry, Palm, Windows Mobile, Android, iOS, Symbian, J2ME, Tablets mobil platform
seçeneklerine yönelik olarak bir kaç örnektir.
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Mobil uygulamalarda en çok kullanılan iletim ortamları ise; e-posta, mesaj ortamı (SMS, 
MMS), ses ve video yayını,oyun, etkileşimli sesli yanıt (IVR), grafik (mobil kamera), 
animasyon, GPS, Mobil Web (WAP) aplikasyonlardır. Bütün bu kullanılacak mobil cihazlar, 
mobil platform, mobil iletim ortamı, mobil teknoloji ve araçlar, kullanıcının özellikleri, 
gereksinimleri ve tercihlerine göre değişmektedir. 
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Kaynak:http://www.connectedvivaki.com/turkiyede-medya-tuketimi-sekil-degistiriyor/
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İnterneti ev ve işyeri dışında internete kablosuz olarak bağlanmak için bazı kişiler cep
telefonu veya akıllı telefon kullanırken, kimileri taşınabilir bilgisayar (dizüstü, netbook,
tablet vb.) kullanmıştır.
2015 Türkiye raporuna göre 37,7 milyon internet kullanıcısı,40 milyon sosyal medya
hesabı vardır.
Kaynak: http://teknoyo.com/internette-gecirilen-sure , 31.03.2015
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BTK Pazar Verileri Raporuna göre Türkiye’de ki 69,6 milyon mobil abone sayısına şu
şekilde gelindi.
Bu araştırmaya göre de artık 2G yerini 3G genişbant iletişime bırakmaya başladı.

Kaynak: http://www.connectedvivaki.com/internet-ve-mobil-pazar-istatistikleri-2014-
q3-turkiye-raporu/ , 17.04.2015
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Yıllara Göre Kullanıcı Sayısı penatrasyonu
Kaynak: http://www.connectedvivaki.com/internet-ve-mobil-pazar-istatistikleri-2014-
q3-turkiye-raporu/ , 17.04.2015

Hane halkı Bilişim Teknolojileri Kullanım Araştırması sonuçlarına göre 2014 yılı Nisan
ayında Türkiye genelinde internet erişim imkanına sahip hanelerin oranı %60,2 olmuştur.

Evden internete erişimi olmayan hanelerin %42,8’i evden internete bağlanmama nedeni
olarak internet kullanımına ihtiyaç duymadıklarını belirtmiştir. Bunu %31,9 ile internet
bağlantı ücretlerinin yüksekliği takip etmektedir.

Genişbant internet erişim imkanına sahip hanelerin oranı %57,2 olmuştur. Buna göre
hanelerin %37,9’u sabit genişbant bağlantı (ADSL, kablo TV altyapısı üzerinden kablolu
internet, fiber vb.) ile internete erişim sağlarken, %37’si mobil genişbant bağlantı ile
internete erişim sağlamıştır. Darbant bağlantı ise hanelerin %6’sında internet erişimi için
kullanılmıştır.
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OECD-Ekonomik Kalkınma ve İşbirliği Teşkilatı ülkeleri ve Türkiye’deki nüfusa göre sabit 
ve mobil genişbant penetrasyon oranları incelendiğinde Türkiye’deki nüfusa göre sabit 
genişbant penetrasyonu oranlarının DSL için %8,8,kablo için %0,7,fiber için %1,8 iken, 
OECD ülkeleri penetrasyonu ortalaması sırasıyla %13,9,%8,4,%4,5 dir.
Kaynak: http://www.connectedvivaki.com/internet-ve-mobil-pazar-istatistikleri-2014-
q3-turkiye-raporu/ , 17.04.2015
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GSMA tarafından,Türkiye’de mobil telefonculuğun ve mobil vergilendirmenin ekonomiye 
etkisini incelemek amacıyla Deloitte’ e hazırlatılan 
‘Türkiye’de Mobil Telefon Hizmeti ve Vergilendirme’ raporuna göre bütün ülkelerin 
gerisinde kaldığı görüldü.
Kaynak: http://www.teknokulis.com/Haberler/Mobil/2012/05/10/gsmaden-turkiyeye-
mobil-vergileri-dusurme-cagrisi, 17.04.2015
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Amerika Birleşik Devletleri’nin e-Devlet stratejileri 3 temel üzerine kurulmuştur. 

� Bürokrasi merkezli değil, vatandaş odaklı devlet
� Sonuç odaklı devlet
� Yenilikçi, pazar odaklı devlettir.

Bu stratejileri  gerçekleştirmeye yönelik e-Devlet uygulamaları 5 ana başlık altında 
ele alınmıştır. Bunlar ise:
� Devletten Şirketlere Uygulamalar(G2B)
� Devletten Devlete Uygulamalar(G2G)
� Devletin İç Etkenlik ve Verimliliğini sağlamaya yönelik uygulamalar
� e-Devletin başarısına engel olan konulara yönelik uygulamalar
� e-Yetkilendirme

Internet ile 1970’lerde tanışan Amerika’da,
2001 yılında ‘firstgov’ adlı portal 
Günümüzde USA.gov adıyla 2007’den beri
vatandaşların hizmetinde bulunmaktadır.
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Milli Eğitim Bakanlığı’nın Mebbis üzerinden kullanıma açtığı modüllerden biri de e-

Katılım Modülü'dür. Bu modülün amacı Milli Eğitim Bakanlığının istediği bazı 
uygulamalar hakkında öğretmen ve diğer personelden fikir almaktır.
Kaynak:http://eokulmebbis.com/taxonomy/term/217
http://www.meb.gov.tr/katilimmodulu/giris.php
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